VON STEPHAN ZIMPRICH

m Anfang war ein Star-Trek-

Fan - und das Bediirfnis, alles
uber die Serie zu wissen. Lars
Mainka und ein Mitarbeiter saflen
abends beim Bier zusammen, als
plotzlich die Frage im Raum stand:
,Warum kann man die
Folgen eigentlich nicht
nach bestimmten Wor-

nZiel ist es,
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Googeln im Radio und Fernsehen

Eine neue Technik durchsucht Nachrichten und Reportagen gezielt nach Schliisselwortern — diesen Monat kommt sie auf den Markt

bei Comvision. Anfangs soll die
Technologie vor allem fiir Medien-
beobachtung eingesetzt werden:
Die Software hort beispielsweise
bei unzihligen Radiosendern mit
und liefert dem Kunden alle Stellen,
in denen das Suchwort auftaucht,
mit Datum, Uhrzeit und Sender.
Um die akustischen
Signale in computerles-
bare Daten umzuwan-
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Fernsehbeitrdge nach
Schltisselwortern zu durchforsten ~
und das Ergebnis als geschriebenen
Text zusammenzustellen.

,Das Ziel von Audioclipping ist,
multimediale Inhalte speziell in
Nachrichten und Reportagen fiir
Suchabfragen greifbar zu machen®,
sagt Mainka, Technischer Direktor

ten, die aneinander ge-
reiht ein Wort oder einen Satz erge-
ben. Doch erst das so genannte
Sprachmodell hinter dem Erkenner
setzt die Einzelteile zu einem sinn-
vollen Kontext zusammen.

Das Sprachmodell ordnet jedem
gelieferten Lautsplitter bestimmte
Daten zu. Die Software berechnet

die Wahrscheinlichkeit, wann ein
Phonem typischerweise auf ein an-
deres folgt. Dabei haben die Ttiftler
fiir jede Sprachkonvention ein eige-
nes Modell entwickelt, fiir die typi-
sche Nachrichtensprache genauso
wie fiir jedes Fachgebiet. ,Die Bild-
Zeitung hat als Sprachmodell ein
niedriges Niveau, wihrend die FTD
einiges voraussetzt®, sagt Mainka.

Das Problem: Sprache ist beweg-
lich. Sie bleibt niemals gleich, neue
Begriffe tauchen auf und ver-
schwinden wieder, Gewohnheiten
in Satzbau und Aussprache schlei-
chen sich ein und verdndem sich.
Schwierig fiir die Entwickler sind
auch so genannte Homophone. Dads
sind Worter mit identischer Aus-
sprache wie beispielsweise , Waise“
und ,Weise"“. Erst regelméaQig in der
Nidhe auftauchende Worter, wie
,Halb* vor ,Waise“ erméglichen es
dem Programm, eine eindeutige
Entscheidung zu treffen.

Mit steigenden Rechenkapazité-
ten sind weitere Anwendungen vor-
stellbar. Daran wollen die Entwick-
ler von Comvision gemeinsam mit

'

Audioclipping

Innovation Die neue Technik soll
Nachrichten und Reportagen im
Radio, Fernsehen oder Internet ge-
zielt nach bestimmten Suchbegrif-
fen durchstobern. Sie hort bei-
spielsweise Radiosender mit und
liefert alle Stellen, in denen das

Suchwort auftaucht, mit Datum,
Uhrzeit und Sender.

Technik Die Software wandelt

akustische Signale in computerles-

bare Daten um. Dafiir teilt sie die
digitalisierte Sprache in kleinste,
unteilbare Lauteinheiten. Ein
Sprachmodell ordnet die Lautsplit-
ter bestimmten Abfragedaten zu.

Anwendung Ziel ist eine Art ,Au-
diogoogle”, eine Suchmaschine,
die multimediale Inhalte nach be-
stimmten Wortern durchsucht.

Auch Podcasts, Internet-TV und Au-

diostreams lieflen sich damit in
die Suche einbeziehen.
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dem Infrastrukturanbieter Unisys
arbeiten. Am Ende kénnte eine Art
»Audiogoogle” stehen, eine On-
Demand-Suchmaschine, die nicht
Texte, sondern multimediale In-
halte  nach  Schliisselwortern
durchpfliigt. So liefen sich Pod-
casts, Internet-TV und Audio-
streams in die Suche einbeziehen.

Alexander Mehler, Computerlin-
guist von der Universitit Bielefeld,
hilt die Technik fiir vielverspre-
chend. ,Klingt sehr gut®, sagt er,
schréankt aber ein: , Die tatsdchliche
Leistungsfahigkeit wird man erst
beurteilen konnen, wenn man
weill, wie schnell die Suchabfragen
in der Praxis funktionieren.”

Geschaftsfiihrer Manfred Biitt-
ner rechnet mit einem Marktpoten-
zial in Europa von 25 bis 30 Mio. €
in den nachsten zwei Jahren allein
fiir die Audioclipping-Anwendung.
Die Entwicklungskosten bewegten
sich bislang im niedrigen sieben-
stelligen Bereich und wurden teils
privat, teils tiber staatliche Forde-
rung des Landes Mecklenburg-Vor-
pommern aufgebracht.



